j evsanat (40

E Fhal
i s 3

3éme Edition du
Salon professionnel de I'Artisanat d’art

ARTICREA

Du 05-11 Octobre2026

OCTOBRE 2026



Note Conceptusiie - Salon Professionnel dal'Artisanat

Sommaire

. Contexte et justification
Objectifs

Résultats attendus
Cibles

QOrganisation

Activités
Commurication

Lol B R o ol o

Suivi de I'événement

9. Conditions de participation
10. Rétroplanning
11. Lignes de dépenses




1. Contexte et justification :

L'Artisanat constifue I'un des secteurs les plug dynamiques de "économie de la
Tunisie, en térmoigne sa contribution a hautsur de 4% au PIB ot Ia valeur annuslie des
exporiations contréidées par P'office qui a attaint en 2028, 160 milions de dinars.

Ce secteur offre une palette de plus de 76 métiers d'art répartis en différenies
spéciglités tel que la fibre végélale, le bois, lo fer forgd, le verre souffé, métiers
d'argile et pierre, etc...Le produit de Vartisanat s'ast toujours adaptd & des motivations
el das besoins culturels el usuels qui définissent sa réelle fonction et sa vraig valeur,
Cue dynamisme économique raflble non seulement la qualité des créations artisanales,
mals aussl la capacité des 300 000 arlisans que complant le pays a innover ef &
s'adapier aux marchés intemationaux toul en conservant leurs compélences
traditionnelles.

A cat égard, depuis plus de quarante ans, 'Office National de | Artisanat, organise le
Sweion National de Iz Création Artisanale qui constitue un imporard gvénament de
promotion du secteur, A travers cet événement, FONA poursuil des cbjeclfs multiples
dont, notamment, celul de falre connaltre limporance de FPartisanal dans ses
dgimensgions éconamique, culturelie et sociale.

Aujourd’hul, des consommateurs de plus en plus nombreux recherchen Funique el
Fauthentique. Le critére de authenticité étant ce qui st fidéle su patrimoine cullurstl,
L umiformisation & travers le monds des articles prodults indusirielferment au profit de
marques intemationsles a créé une niche pour fa créativité et Vinnovation. Dans ca
coritexte,  y a una demande croissante pour des designs bien adaptés, fournie paria
culture locale, Vimagination, Uhabilité et la créativité des arlisans

Pour illustrer caci, chaque annde et dans le cadre de son programme annusl de
développament et de promotion des produits d'artisanat aux misrchés d'export, 'ONA
organise la participalion d'environ 160 artisans et sociélés d'arlizanat & une panoplie
de sslons professionnels bien répulés, dans différents pays o'Euwrope, d'Asie el
o Afrique.

Actusliement TONA & miis ey csuvra dang le cadre du plan nations! dg développemeant
du secteur de l'arfisanat plusieurs projats en vue da développer e secteur a 'égard du
renforcement des capacités des structure de 'ONA en collaboration avec la chambra
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des métiers de Frankfurt, la mise & niveau des entreprises artisanales, création et
développement des clusters, en collaboration avec l'onudi dans le cadre du projet
Creative Tunsla , le programme de développement des Connaissances sl des
Compétences et la transmission des savoirs faire avec swiss-contact af I'Unesco.....

Ces projets sont repartis en 5 Axes ;

1. Développement institutionnet,

- Développement des antreprises et investissaments,
Développemant des Conngissances el des Compétences,
Promotion de ia Qualité el de la Commerdialisation,
Information & Communication,

*

o oa e

Afin de créar des passerelies durables entre les acheteurs intemationaux a1 le marché
funisian de "artisanafl, out en renforgant le positionnament des entreprises artizsanales
suf lgg marchéds nationaux et intemationaux, M'Office National de [Artisanat organise
dapuis 3 ans un salon professionael intilulé ARTICREA, Cetie manifesialion sinscrit
dans le cadre de la mise en osuvre des recommandations du Conseil ministériel du 16
muars 2023 relatives a la promotion des exporations du secteur de Fartisanat. Destind
principalement aux acheleurs internationaux, ARTICREA vise & développer jos
opportunités d'affaires et & accrolre les capacités d'exportation des entraprisey
artisanales tunisiennas. il s'adresse également aux achetaurs nalionasux, notammaent
les entreprises & la recherche de cadeaux institutionnels de fin dannda, afin de
stmular fes ventes sur le marché local et d'ouvrir de nouveaux débouchds
corunerciauy aux artisans unisiens.

i metira en lumidre s crédativité des produils el les nombireux savoir-fairg arisanaux
wnisiens. Un événament qui permetirs ainsi aux acheteurs, distribulgurs el amateurs
d'artisanat du monde entler de se connecler avec de nombreuses enlraprises
artisanales.

Cel événamaeni profilera dune imporante visibidite & (écnhelis nalionals sl
intarnationale. Son ambition est d'attirer les acheleurs inlematicnaux aingl que de
promouvolr et valoriser lartisanat lunisien. Le salon complera pius d'une centaine
d'exposant de qualité qui offrent & voir des produils originaux qui répondent aux
erxiances du marché mondial,




Ca salon est également 'occasion pour ses visiteurs de decouviir fg Tunisie st ses
superbes sites historiques, sa gastronomie ou encore ses dchesses naturslies, Le
pays se dote également d'une situation slratégique & seulement queiques hauras de
vols de 'Europe, du Maghreh et de ['Afrique subsahanenne.

CObjectifs

Le salon ARTICREA a pour objectifs de

v Améliorer accas aux marchés nationaux et internationaux.

»  Promouvolr les savolr-faire artisanaux tunisiens & "échelle intermationale

»  Promouvoir la destination Tunisie

C'est dans cetts logique que s'inscrit la 3™ édition du Sajon ARTICREA, pramior
salon Profassional de [Arisanst d'art organisé par I'Office National de PArlisanal avec
ie woutien de ses padenaires,

Le salon permetirs aux exposants :

«  Augmaenter feur visibilité en multipliant les opportunités de contacts.

s La présanlation de nouveaux produits/créations & un paneél de potantisls clients ou
acteurs axperis en l8 matidre un nouveay savoir-iaire ou une innguation,

Le fiux de visiteurs permatira aux artisens et entreprises d'artisanatl de relayer
Vinformation.

« Une rencontre avec de nouveaux prospects afin d'approcher les athetsurs
potantiels et les conquérir,

. e tisser de nouvelles synergles et d'échange avec da nouveaux parienaires de
différents horzons (fournisseurs, investisseurs, sponsors, elc. jel déveiopper e
réseau professionnel des artisans et societés d'artisanat.

. De développer la notoriété des entreprises d'artisanat afin d'amdliorer mage de
marque 8t gagner en notoriété.

2. Régultats attendus

« Environ 150 entreprises artisanales de differentes spécialités et ayant une
capacité d'exportation exposeront & ce salon |
»  Une surface d'environ 4.500 m2 sera explcitée pour cet gvérament
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* Au moins S500acheteurs professionnels nationaux el édtrangers.{détaillants,
importateury, distributeurs et ulilisateurs professionnels {Les proprélaires
d'hétels, maison d'hilas, de restaurants, elc.)) vigiteront cet évanement ;

3. Cibles !

04 différentas catdgories de cible sont attendues :

« {ére catbdgorie : les créaleurs .entreprises artisanales et groupemants.
= 2éme catégorie les acheleurs iocaux el internationaux, les archileciss el
architactes d'intdriaur, les propriélaires des hitels, restaurants, elc...
=  3éme catégorie ; les médias st presses spécialisés pour couvrir Mévénamant at
- an faire une largs communication
s 4éme catégore © les structures intervenantes © (1a posle, cepex, les sociélés de
transit 6t ranspodt intarnational, Banques, compagtie d'assurances, atc,

4. Organisation ;

» Date : Du 05 su11 octobre2026

v Lisux : Parc des expositions du KRAM, Tunis, Tunisie

«  Organisatsur : Ministére du tourisme & travers I'Office National de Y'Artisanal an
partenariat avec Foire intemationale de Tunis et fa Fédération Nationals de
I'Artisanat

g, Activités :

Piusisurs types d'aotivités seront prévus au programme du salon |

«  Workshop Design & Tendances animé par des experis dans le domaine
«  Mini-conférence sur les services d'expédition international ot les solulions

potir le e-commerce
«  Atalier pratique sur les procédures d'exportation




g, Communication

+ _Communication Avant "événemaent

I identité visuelle de cette édition salon :
AT 0511 DCTOBRE 2026

T~ S

Communication institutionnelle :

i s'agira d'utiliser les canaux Instiiutionnels suivants .
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pluelle - Salon Professionnel del' Artisanat

=  Ambassades tunisiennes & 'élranger

« ONTT al'étranger/ FIPA

+« CEPEX 4 l'étranger

« Organisation de réunions avec les chambres mixtes

« Organisation de réunions avec quelques ambassades en Tunisle afin d'inviter des
détégations (journalistes, acheteurs, acteurs ingtitutionnels. ..)

« Vigites guidées par des responsables de 'ONA pour les VIP ( Ambassadeurs,
Invastisseurs, invités.. )

COMMUNICATION DIGITALE

-~ Craation d'une piateforme en hare dédide au salon

Catte plataforme conliendra les inforrations suivantes ©

« Informations relatives au salon (date, lleu, organisateur...}
« Informations relatives aux exposants (contact, photo...)

»  Espace pressa

«  Articles inspirants ot actualités du salon

«  Campagne Newslstier

~ Holution de badging intdgrée & la platelotme o digne
Catte solution de badging permetira de constituer une base de donndes da
visitaurs profassionnels

+ Mise en ceuvre dune campagne Emailing pour mviter 1a Bsie des achetaurs el
persennes cibles
Ces campagnes permettront de loucher une base de données d achsteurs nationaux
et internationaux.

~ Wise & jowr de contenu de pages réseauy sociaux uadides au salon
facebook, Instagram et Linkedin

Communication nationale
»  Spongoring des posts afin de toucher une cible & |'échells nationale

Communication intemationale
= Sponsoring des posis afin de toucher une cible & Véchele intermationale
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Saion Professionnet del'Artisanat

» Cammunication PFresse -

« Invitation el prise en charge des journalistes élrangers pour couvnr le salon 3
I'dchelle intemationale

= Diffusion de spot tv et radio sur les chalnes da télé et mdic une semaine avan!
'événemeant, Passage sur une émission & grande sudience sur chalnes talés ot
stations radio

= Qampagng affichage @

» Campagne affichage urbain : Affichage urbain statique el numérique et bandaroles
gseront prodults et affichées au niveau de lieux stratégigues 15 jours avan!
'dvdnameant.

» Bypporis de communication priot :

s Signalélique, invitation |, affiche. ..

»  Communication lors des événaments, des salons et des foires nalionales et
intemationales ol est présent FOMA se déroulant avant le salon ARTICREA a
travers la distribution de fiyars et affichage de roll-up

s«  Pondant 'événement

» Communication digitale
Tout au long du saton, i est prévu la création de contenu sur les différantas
;ﬁag@s réseaux sociaux du salon at des articles sur e site.
» Couverture de la cérémanie officielle
Lo carémonie officialle d'ouveriure du salon sera couverté par la page b de TONA,
las réseaux soclaux du salon et une chaine tv et radio seront invitd pour couvr

ouveriuirg,

. Journée Dédié aux fernmes des Ambassadeurs en Tunigie pour {aire déooavric les
produits d'Artisanat Tunisien,

s Aprés l'événement N e

w Ling vides de retour sur événement Sers rastlsee apras Vévensment ot
diffusé sur le sifte de la platefornme.
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7. Buivi de Pévénernent :

Pour mesurer les indicateurs de 'événement, il sera effectué une dvaiuation juste
& la fin de I'événement & 'aide un comité de suivi compose de représentants des
partenaires,

&. Conditions de participation :

Chaque arlisan, sociétd d'artisanat, groupament actif dans le sacteur d'artisanal
ayant un statul jundigque et matricule fiscale pourra déposer sa demande de
participation sur une plateforme d'enregistrement en ligne.

Afin de raspecter 6 concept du salon el de mainlenir une haule qualilé des
axpositons, un comité de sélection sera mis en place, composa des spécialistes el
axpert du secteur, el seuls ceux qui sont approuvés pourront exposer a cet
avénament.

8. Partensires

Le salon ARTICREA ayant une dimension internationale, | est wnportant pour 1a
réussite de ce salon de mobiliser des partenaires stratdgiques. Caes partenaires
gagneront également en visibilité. Les partenaires stralégiques altendus .

CEPEX

ONTT

FTH

Créative Tunisia

¢ ¥ #» &

10.Rétroplanning
s M -Avril 2026 : lancement appel & participation (cibture le 12 juin)
« B - Aout 2026 ; finalisation de {a mise en place des partenanats

» Début Seplembre2026 : lancement des réseaux sociaux [facebook, insta et
linkedin}

« Début Septembia2026 : mise en ligne du site web
« 15 Septembre 2026 : lancermant campagne affiche wrbain

« %11 octobre 2026 : Tenue du sston




